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KARTA OPISU MODULU KSZTALCENIA

Nazwa modutu/przedmiotu Kod

Zarzadzanie nowymi produktami 1011102331011145026
Kierunek studiow Profil ksztatcenia Rok / Semestr

(ogdlnoakademicki, praktyczny)

Inzynieria zarzadzania - studia stacjonarne Il ogélnoakademicki 2/3

Sciezka obieralno$ci/specjalnosé Przedmiot oferowany w jezyku: | Kurs (obligatoryjny/obieralny)
Zarzadzanie zasobami i marketingiem polski obieralny
Stopien studiow: Forma studiow (stacjonarna/niestacjonarna)
Il stopien stacjonarna

Godziny Liczba punktow

Wyktady: 15  Cwiczenia: - Laboratoria: -  Projekty/seminaria: - 2
Status przedmiotu w programie studiéw (podstawowy, kierunkowy, inny) (ogolnouczelniany, z innego kierunku)

inny ogélnouczelniany

Obszar(y) ksztatcenia i dziedzina(y) nauki i sztuki Podziat ECTS (liczba i %)
nauki spoteczne 2 100%

Odpowiedzialny za przedmiot / wyktadowca:

dr inz. Marek Golinski

email: marek.golinski@put.poznan.pl
tel. 616653403

Wyadziat Inzynierii Zarzgdzania

ul. Strzelecka 11, 60-965 Poznan

Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci, kompetenciji spotecznych:

. Posiada podstawowa wiedze z marketingu i z badan marketingowych
1 Wiedza:
L. . . | Potrafi zinterpretowa¢ i opisa¢ czynniki wptywajgce na rynkowy mechanizm ksztattowania sig
2 Umiejetnosci: | oferty asortymentowej przedsiebiorstwa
3 Kompetencje | Potrafi analizowaé i efektywnie wykorzysta¢ narzedzia marketingowe majgce wptyw na
spoleczne dziatalnos¢ przedsigbiorstwa.

Cel przedmiotu:

Poznanie znaczenia nowych produktéw w budowaniu przewagi konkurencyjnej przedsiebiorstwa, poznanie metod i technik
zarzadzania nowymi produktami.

Efekty ksztatcenia i odniesienie do kierunkowych efektéw ksztalcenia

Wiedza:

1. Posiada wiedze o znaczeniu i wzajemnych powigzaniach nowych produktéw w marketingu mix. - [K2A_W01]

2. Zna i rozumie sposoby funkcjonowania techniki i narzedzi ksztattujacych oferte asortymentowg przedsiebiorstwa. -
[K2A_W08]

3. Zna podstawowg terminologie odnoszgca sie do nowych produktéw, wartosci, innowacyjnosci i kreatywnosci. - [K2A_WO01]
4. Posiada wiedze na temat techniki i metod badawczych wykorzystywanych z zarzgdzaniu nowymi produktami. - [K2A_WQ09]
5. Posiada wiedze na temat strategii marketingowych wykorzystywanych z zarzadzaniu nowymi produktami. - [K2A_WO05]

Umiejetnosci:

1. Umie okresli¢ czynniki rynkowe majgce wplyw na zarzgdzanie nowymi produktami - [K2A_UO01]

2. Potrafi dokona¢ klasyfikacji produktow oraz okresli¢ warto$¢ nowych produktéw dla grupy docelowych odbiorcéw. -
[K2A_U02]

3. Potrafi dokona¢ ekonomicznej oceny podjetych decyzji w zakresie zarzgdzania nowymi produktami. - [K2A_U04]

4. Potrafi zastosowac techniki i metody stuzgce kreatywnym i innowacyjnym sposobom rozwoju nowych produktéw. -
[K2A_U06]

5. Umie zastosowac¢ techniki i metod badawcze stuzgce rozwojowi i weryfikacji wprowadzania nowych produktow na rynek. -
[K2A_U07]

Kompetencje spoteczne:
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1. Potrafi zastosowac¢ w zyciu zawodowym i osobistym umiejetnos¢ postepowania kreatywnego i innowacyjnego. - [K2A_K02]

2. Ma swiadomosc¢ istotnosci decyzji z obszaru zarzgdzania nowymi produktami i ich wptywu na zachowania nabywcow. -
[K2A_KO03]

3. Potrafi w sposéb swiadomy i efektywny wykorzystywaé nowoczesne technologie teleinformatyczne zaréwno na potrzeby
zawodowym, jak i w zyciu prywatnym - [K2A_KO06]

4. Potrafi zaréwno w zyciu zawodowym, jak i osobistym postepowa¢ w sposéb przedsiebiorczy - [K2A KO05]

Sposoby sprawdzenia efektow ksztatcenia

Ocena formujaca:

krétkie dyskusje sprawdzajace efektywnos¢ procesu ksztatcenia, dostosowujgce nauczanie do poziomu studentéw, a
studentom ukazujgce zakres opanowanego materiatu w ramach Zarzgdzanie nowymi produktami.

Ocena podsumowujgca:

kolokwium zaliczajgce, trwajgce ok. 60 min. zawierajgce pytania teoretyczne wymagajgce potwierdzenia przyktadem,
kolokwium odbywa sie zazwyczaj w 14 tygodniu semestru.

Tresci programowe

Nowy produkt w strukturze marketingu-mix

Klasyfikacja produktow

Nowy produkt jako nowe korzysci ekonomiczne dla przedsiebiorstwa
Produkt jako zestaw wartosci

Kreatywnos$¢ i innowacyjnos¢, jako podstawy rozwoju nowych produktow
Strategie marketingowe w zarzadzaniu produktami

Badanie nowych produktéw

METODY DYDAKTYCZNE

Wyktad konwersatoryjny

Praca z ksigzka,

Wykorzystanie czasopism branzowych ? aktualna problematyka, przyktady
Omowienie przypadkow adekwatnych do prezentowanych tresci ? case study

Literatura podstawowa:

1. Rutkowski I.,Strategie produktu. Koncepcje i metody zarzgdzania ofertg produktowa, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa, 2011.

2. Zarzgdzanie produktem, pod red. B. Sojkina, Wyd. PWE , Warszawa, 2003
3. Golinski M., Zarzagdzanie nowym produktem, Wydawnictwo Politechniki Poznanskiej, Poznan, 2011

4. Rutkowski 1., Metody innowacji produktu : macierzowo-sieciowe metody pomiaru dojrzatosci procesu innowacji produktu,
Wydawnictwo UEP, Poznan, 2016

Literatura uzupetniajaca:

1. Ergonomia produktu: ergonomiczne zasady projektowania produktéw, pod red. Jana Jabtonskiego, Wyd. Politechniki
Poznanskiej, Poznan, 2006

2. Podrecznik Oslo. Zasady gromadzenia i interpretacji danych dotyczgcych innowacji., Warszawa, 2008

Bilans naktadu pracy przecietnego studenta

Czynnosé Czas (godz.)
1. Wyktad 15
2. Konsultacje 13
3. Przygotowanie do zaliczenia wykfadu 25
4. Zaliczenie koncowe 2

Obciazenie praca studenta

forma aktywnosci godzin ECTS
taczny naktad pracy 55
Zajecia wymagajgce bezposredniego kontaktu z nauczycielem 30
Zajecia o charakterze praktycznym 0
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